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תוכנית Pink Changing Lives®‎ של מרי קיי הופכת חזון להשפעה מדידה עבור נשים ברחבי העולם 
יותר מ-4 מיליון נשים נהנו מתמיכה באמצעות ארגונים ללא כוונת רווח הנתמכים על ידי התוכנית מאז השקתה
דאלאס, 6 באוגוסט 2026, (BUSINESS WIRE):
Mary Kay Inc.‎, תומכת עולמית בהעצמת נשים, מאשרת מחדש בגאווה את מחויבותה להעשיר את חייהן של נשים ברחבי העולם באמצעות תוכנית הדגל שלה Pink Changing Lives®  – יוזמה גלובלית רב-תחומית המשלבת תרומה מונעת-מטרה עם שיווק מבוסס-מטרות חברתיות, במטרה ליצור השפעה משמעותית וניתנת למדידה בקהילות ברחבי העולם. מאז שנת 1996, התוכנית העניקה תרומות כספיות ומוצרים בשווי של למעלה מ-230 מיליון דולר לארגונים ללא כוונת רווח הפועלים להעצמת נשים, לשיפור בריאותן וביטחונן של נשים ולהגנה על משאבי הטבע שלנו. 

מתוך שליחות החברה להעשיר את חייהן של נשים, קמפיין השיווק החברתי Pink Changing Lives®‎ הופך רכישות יומיומיות של מוצרי טיפוח למעשי נתינה רבי-עוצמה. עם יותר מ-19 מיליון דולר שהועברו בחזרה לקהילות מקומיות, במימון חלק מההכנסות ממכירות של מוצרים ייעודיים בשווקים המשתתפים, התוכנית מאפשרת למרי קיי לשתף פעולה ברמה המקומית ולפעול בזירה הגלובלית – תוך תמיכה במטרות החשובות ביותר לנשים ולבני משפחותיהן. כל רכישה של מוצר המוגדר במסגרת Pink Changing Lives®‎ תורמת ישירות למאמצים חברתיים ופעילות צדקה, ומאפשרת לצרכנים לקחת חלק בהחזרת תרומה לקהילה באמצעות הבחירות היומיומיות שלהם. 

"במרי קיי אנו מאמינים בכוחם של מעשים קטנים ליצור שינוי יוצא דופן," אמרה אליסון לוי, היועצת המשפטית הראשית והמזכירה התאגידית של Mary Kay Inc.. "באמצעות Pink Changing Lives®‎, כל שוק, צרכן, יועצת יופי עצמאית וכל רכישה של מוצר ייעודי יכולים להעצים אישה, לתמוך במשפחה ולחזק קהילה. תוכנית זו משקפת את מי שאנחנו במהותנו – חברה המחויבת להפוך מטרה למעשים וליצור עולם שבו כל אישה יכולה לשגשג". 

מאז השקתה, התוכנית התפתחה והפכה לאבן יסוד באסטרטגיית ההשפעה החברתית הגלובלית של Mary Kay, תוך תמיכה ביוזמות לקידום מחקר בתחום הסרטן, סיוע לנפגעות אלימות במשפחה, הרחבת הנגישות לחינוך, הגנה על הסביבה וסיוע לקהילות ברחבי העולם לשגשג.
תנועה גלובלית, המונעת על ידי פעילות מקומית 

Pink Changing Lives®‎ מחוללת השפעה באמצעות התשוקה של מערך המכירות העצמאי והעובדים של Mary Kay, המפעילים את התוכנית בשווקים ברחבי העולם ומביאים את שליחותה לידי ביטוי באמצעות שותפויות ויוזמות מקומיות הרלוונטיות לכל אזור. ברחבי האזורים השונים, השווקים הופכים מטרה משותפת לתוצאות מוחשיות: 

·  Mary Kay סין: באמצעות תוכנית Hope for Pearl, יועצות היופי מסייעות במימון הזדמנויות חינוכיות עבור נערות מרקע מוחלש, תוך חיבור בין חוויות טיפוח לבין נגישות לחינוך המשנה חיים. 

·  מאמצי ההסברה והפעילות הגלובלית של Mary Kay גרמניה: שותפויות עם ארגונים כמו קרן Reiner Meutsch FLY & HELP הרחיבו את הנגישות לחינוך באמצעות בנייה ושיפוץ של 12 בתי ספר באזורים מקופחים, כולל באפריקה ובדרום אסיה. 

·  Mary Kay קולומביה: בשיתוף פעולה עם Fundación Colombianitos, המימון תומך ביצירת מרחבים בטוחים עבור ילדים, שבהם יוכלו ללמוד, להתפתח ולשחק. הפרויקטים כללו, בין היתר, שיקום של מגרש ספורט מוזנח וחדר רב-תכליתי, במטרה לאפשר פעילויות לאחר שעות הלימודים ובניית קהילה באמצעות ספורט, משחק, פנאי, חינוך ובריאות. 

·  שווקים גלובליים נוספים: אלפי שותפויות עם ארגונים ללא כוונת רווח תומכות במטרות חיוניות, החל ממניעת אלימות במשפחה וטיפול בסרטן ועד לפרויקטים של שיפור וטיפוח הקהילה – והכול מותאם לצרכים של הקהילות המקומיות. 

באמצעות העצמת כל שוק של Mary Kay לבחור את המטרות והשותפים התואמים את סדרי העדיפויות המקומיים, Pink Changing Lives®‎ מבטיחה שההשפעה תהיה לא רק גלובלית בהיקפה, אלא גם אישית ומשמעותית באופן היישום. 

שיווק חברתי שיוצר השפעה מתמשכת 

Pink Changing Lives®‎ היא מודל רב-עוצמה של שיווק חברתי – שבו מטרה ומוצר נפגשים. מודל זה לא רק מגייס כספים חיוניים, אלא גם מגביר מודעות ומעורבות, ויוצר אפקט מתמשך של מטרה ושליחות החורג הרבה מעבר לנקודת המכירה. התוצאה היא גישה בת-קיימא לפילנתרופיה – גישה המעצימה יחידים, מעודדת מעורבות קהילתית ומחזקת את מחויבותה רבת-השנים של Mary Kay לעשייה חברתית מיטיבה. 

הידעתם: 

· Mary Kay דורגה במקום ה-8 מתוך 5,500 מותגים ברשימת Forbes לשנת 2026 של המותגים המובילים בהשפעה חברתית¹, לאחר שעלתה מהמקום ה-9 המצוין שבו דורגה בשנת 2025. Mary Kay היא מותג היופי היחיד שנכלל בין 15 המותגים המובילים ברשימה, והיא גם חברת המכירה הישירה היחידה המופיעה בה. 

· ל-Mary Kay יש נוכחות ב-40 שווקים ברחבי העולם.
אודות Mary Kay 

כאחת מפורצות הדרך המקוריות, מרי קיי אש הקימה את מותג היופי החלומי שלה  בטקסס בשנת 1963 במטרה אחת: להעשיר את חייהן של נשים. חלום זה פרח והפך לחברה גלובלית המעסיקה מיליוני נציגי מכירות עצמאיים ביותר מ-40 שווקים. במשך 60 שנה, ההזדמנות שמרי קיי העניקה הובילה להעצמתן של נשים באמצעות חינוך, חונכות, הסברה וחדשנות ועזרה להן להגדיר את עתידן. Mary Kay משקיעה במדע שמאחורי היופי ובייצור של מוצרים לטיפוח העור, קוסמטיקה צבעונית, תוספי תזונה ובשמים מן השורה הראשונה. מרי קיי מאמינה בחשיבות שימור כדור הארץ לדורות הבאים, בהגנה על נשים שחלו בסרטן ובנשים שחוו או חוות התעללות במשפחה, ובצורך לעודד נשים צעירות לממש את החלום שלהן. ניתן לקבל פרטים נוספים בכתובת marykayglobal.com. בקרו אותנו בפייסבוק, ב‏אינסטגרם, ובלינקדאין. 
1 אלן שוורץ (17 במרץ 2026). Forbes– המותגים המובילים בהשפעה חברתית לשנת 2026. https://www.forbes.com/lists/best-brands-social-impact/
גלריית תמונות/מולטימדיה אפשר למצוא בכתובת –  https://www.businesswire.com/news/home/20260806671194/en
אנשי קשר
מחלקת התקשורת התאגידית של Mary Kay Inc.‎
newsroom.marykay.com
972.687.5332 או media@mkcorp.com 

מקור: Mary Kay Inc.‎
תוכן הודעה זו בשפת המקור, הוא הגרסה הרשמית והמהימנה היחידה של מסמך זה. התרגומים הם למטרות נוחות בלבד ויש להצליבם עם המסמך בשפת המקור, שהוא הגרסה היחידה של טקסט זה שהוא בעל תוקף משפטי.

*** הידיעה מופצת בעולם על ידי חברת התקשורת הבינלאומית Business Wire
לפרטים נוספים: נוי תקשורת 03-6026026 זהר 052-2641769
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