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מרי קיי מקדמת את החדשנות בתחום הטיפוח האישי וההמרה הדיגיטלית 
 מציינת יוזמות חשובות הממצבות את Mary Kay במקום המתאים עבור לקוחות קיימים ובעתיד 

דאלאס, 20 באוגוסט 2026, (BUSINESS WIRE):
‏Mary Kay Inc. ‏("מרי קיי"), חברה מוכרת וגלובלית בתחום הטיפוח העצמי והיזמות, הכריזה היום על נקודות עסקיות חשובות ומחוללות שינוי ומזמינה את הדור הבא לקחת חלק בתהליך המודרניזציה של החברה. 

ריאן רוג'רס , מנכ"ל Mary Kay אמר:  "אנו מגדירים מחדש את ההווה עבור Mary Kay. אנו משקיעים בטכנולוגיה ובמחקר במטרה ליצור חוויה דיגיטלית נטולת שיבושים תוך שימור הקשר האישי ותחושת הקהילה בהם Mary Kay הצטיינה תמיד. כל נקודת ציון כזו משקפת את התנופה שמאחורי השינוי אותו אנו מחוללים, החל ב-Mary Kay My Shop ועד להשפעה מונעת מטרה וחדשנות עבור הדור הבא. אנו מסתמכים על למעלה מ-60 שנות מורשת של יזמות ומעצבים מחדש את ההתנהלות מול צרכני Mary Kay, אנו פוגשים אותם בכל מקום בו הם מתחברים, קונים ומשתפים, תוך מתן ההזדמנויות נוספות עבור יועצי היופי העצמאיים שלנו לשגשוג בעולם דיגיטלי שאינו מפסיק לנוע. Mary Kay מונהגת על ידי אנשים מחוללי שינוי בארגון, והיא הופכת שאיפות נועזות לצמיחה אסטרטגית תוך יצירת ערך ארוך טווח עבור דורות שלמים של בעלי עניין".
לפרטים נוספים אודות צוות המנהיגות מחולל השינוי, בקרו באתר הגלובלי של Mary Kay. 

MARY KAY MY SHOP: משנה את הדרך בה קונים ברשת ניגשים לחוויית המותג 

·  Mary Kay My Shop היא שלב בהתפתחות הדיגיטלית אשר ממטב את חווית הקנייה של הצרכנים במטרה לעמוד בציפיות של דור הדיגיטל הטבעי המצפה לנוחות, למבחר ולאינטראקציה נטולת שיבושים. My Shop מפשטת את תהליך הרכישה הישיר של מוצרי Mary Kay ברשת, ובנוסף היא מאפשרת להתחבר בקלות רבה יותר ליועצי יופי בינלאומיים לקבלת שירות מותאם אישית. 

·  My Shop הינה פלטפורמה משולבת ומבוססת ענן אשר בנוסף מעניקה גם ליועצי היופי העצמאיים חנות חדשה, מותאמת ומקוונת המקושת ליכולות המסחר האלקטרוני, התשלום, הביצוע והמדיה החברתית של Mary Kay, ומאפשרת להם לפגוש את הלקוחות במקום בו הם נמצאים בין אם באופן אישי, מקוון או באמצעות פלטפורמות חברתיות. גמישות זו חיונית בשוק הקיים, בו המסחר בנייד מהווה למעלה מ-62% מסך מכירות מוצרי הטיפוח. ניתן לקבל פרטים נוספים באתר Mary Kay. 

· יוזמת My Shop הושקה בארצות הברית ובגרמניה בשנת 2025 והורחבה לקנדה, למקסיקו ולספרד בקיץ 2026. תהליך ההשקה של היוזמה ממשיך בשווקים הגלובליים.
חדשנות חכמה ומכלילה של ענף הטיפוח פוגשת את השגרה של הדור הבא 

·  Mary Kay מגדירה את היופי המודרני באמצעות סדרת מוצרים המתמקדת בדרך בה הצרכנים חיים ומתכוננים בהווה. סדרת מוצרי Mary Kay כוללת מוצרים חכמים לטיפוח העור, כולל חדשנות בתחום גוון הפנים והאיפור עם פתרונות לתחושה טובה ולהבעה עצמית ללא מאמץ אשר משלימים כל שגרת טיפוח ומותאמים לצרכני הדור הבא בכל מקום בו יהיו במסע היופי שלהם ובחיי היומיום. 

·  מתן דגש על טיפוח העור: Mary Kay Clinical Solutions® Barrier Restore 1:1:3 מיישם יחס מוגן בפטנט של חומצות שומניות, סרמידים וכולסטרול לתמיכה בחוסמי עור, ואילו מוצר Mary Kay® Hydrating Cream Mask מציע לחות בתנועה ללא שטיפה. TimeWise® 3D Foundation מספק ביצועים נאמנים ב-36 גווני skin-true עם ביצועי skin-first. 

·  צמד אייקוני של מוצרים לעיניים: מהגדרה נועזת להסרה קלילה, Lash Love Fanorama® Define+Lift Mascara ומסיר איפור העיניים נטול השמן של Mary Kay® Oil-Free Eye Makeup Remover עוזרים לאוהבי היופי ליצור, להביע ולרענן כל מבט בקלות. 

·  מיקור חומרים ואריזות מוצרים בצורה אחראית: Mary Kay מצמצמת את השימוש האינטנסיבי בפלסטיק, מגדילה את היקף התוכן הממוחזר ומקדמת אריזות מוכנות למחזור כולל בקבוק TimeWise® Targeted-Action® Toning Lotion המכיל 94% חומרים ממוחזרים. בנוסף, Mary Kay תומכת במיקור אחראי של שמן דקלים ושיאה באמצעות Global Shea Alliance ו-Roundtable on Sustainable Palm Oil. בדקו את דוח הקיימות של Mary Kay לשנת 2026 כאן. 

·  טכנולוגיית יופי: להתאמה אישית של המלצות המוצרים ולשיפור חווית הלקוח, Foundation Finder מונע הבינה המלאכותית של Mary Kay עושה שימוש בבינה מלאכותית לצורך סריקה של פני הלקוח במכשיר הנייד שלו, ומספק המלצות אישיות להצללת יסוד תוך מספר שניות וברמת דיוק גבוהה בהתאם ל-151 נקודות בפנים. 

· Mary Kay Foundation Finder, הזמין ברחבי העולם, כבר קיבל הכרה מטעם גופים מוכרים.
צוות הסושיאל הגלובלי של MARY KAY: מפעילים קהילה גלובלית של יוצרים חברתיים חדשים 

·  Mary Kay Global Social Squad הושק במרץ 2026. מדובר בפרויקט פיילוט אשר מעצים דור חדש של מספרי סיפורים דיגיטליים ומחזק את הקשרים עם חובבי הטיפוח ברחבי העולם. 

· התוכנית מעצימה את יועצי היופי העצמאיים ומאפשרת להם להפוך ליוצרי סושיאל אותנטיים אשר משתפים את הידע בנוגע למוצרים, מעוררים השראה בתחום היופי ומספרים על המגמות החמות בתחום באמצעות תוכן רלבנטי ואיכותי. תוכנית הפיילוט ההתחלתית מחברת בין יותר מ-70 יוצרים ב-15 שווקים, בארבעה אזורים: צפון אמריקה, אסיה האוקיאנוס השקט, אמריקה הלטינית ואירופה.
· Mary Kay משקיעה בקהילה ובלימוד היוצרים, והיא מקימה רשת המתמקדת בסושיאל אשר מרחיבה את יכולת הגילוי של המוצרים והמותג ומקרבת את החברה עוד יותר לצרכנים ברחבי העולם.
עידן חדש בתחום היזמות 

·  אטרקטיביות עבור יזמי הדור החדש: חברת Mary Kay מתבססת על אמונתה של מארי קיי אש בכוח הטמון בתמכיה של נשים בנשים, והחברה מחברת בין צרכנים ליזמים שרוצים לצמוח, לתת בחזרה ולהיות חלק ממשהו גדול יותר. ההזדמנות העסקית של Mary Kay מונעת מטרה ומשלבת בין חיבור אישי לדיגיטלי, והיא תואמת לשאיפות היזמיות של דור ה-Z, לגמישות הטכנולוגית ולשאיפה החזקה לקהילתיות. דור ה-Z מהווה 9% מהעסקים בארה"ב אשר התחילו את פעילותם בשנת 20251 . למעלה מחצי מבגירי דור Z שקלו ברצינות לפתוח עסק, מה שמצביע על שאיפה חזקה למסלולי יזמות גמישים2 . 

·  אירועים המתמקדים בסושיאל: Mary Kay ממשיכה להשקיע באירועים אייקוניים של כוח המכירות שלה כגון "סמינר" ו"ועידת המנהיגות" אשר ממשיכים לחבר את קהילת Mary Kay דרך השווקים וכן לציין הישגים עסקיים תוך חיזוק חיבורים משמעותיים. כמו כן, האירועים מתפתים והופכים לחוויה ממוקדת סושיאל עם אפשור טכנולוגי אשר נוצרה עבור יזמי ענף הטיפוח. אלה לא רק אירועים, מדובר בקרש קפיצה עבור הדור הבא, אשר מצייד את חברי כוח המכירות העצמאיים במומחיות בתחום המדיה החברתית, בידע בתחום המסחר האלקטרוני ובכלים דיגיטליים חכמים המאפשרים להם להתחבר, לצמוח ולהוביל. 

מטרה בפעולה: PINK CHANGING LIVES® 

· Mary Kay היא גוף מוביל בעולם בתחום הטיפוח, והיא מטפחת קהילה מלאת חיים המבוססת על מטרה, אמון ושייכות אותה דורות שלמים מכירים, תוך יצירת רלבנטיות תרבותית בקרב הדור הבא.
·  מטרה זו מתרחבת אל הקהילות באמצעות היוזמה Pink Changing Lives ®, ‏תוכנית ההשפעה החברתית הגלובלית של Mary Kay, אשר תרמה מאז 2008 למעלה מ-230 מיליון דולר בכסף ובתמיכה דומה אשר העשירו את חייהן של נשים ושל בני משפחותיהן באמצעות קידום חקר הסרטן, תמיכה בשורדות אלימות במשפחה ויצירת הזדמנויות להעצמה כלכלית ברחבי העולם. 

הכרה מובילה במוצרים גלובליים 

·  Mary Kay קיבלה הכרה כמותג המכירה הישירה המוביל למוצרי טיפוח העור וקוסמטיקה צבעונית ברחבי העולם3 מטעם Euromonitor International במשך ארבע שנים ברציפות (2023-2026). 

·  Mary Kay דורגה במקום ה-2 ברשימת שירות הלקוחות טוב ביותר של Forbes 2026 ועלתה מהמקום ה-93 בשנת 20254. מרי קיי היא מותג היופי היחיד ברשימת 15 המותגים המובילים וחברת המכירות הישירות היחידה ברשימת 50 העסקים המובילים. 

· Mary Kay דורגה במקום ה-8 מתוך 5,500 מותגים ברשימת המותגים הטובים ביותר להשפעה חברתית של Forbes בשנת 20265 תוך עלייה מהמקום ה-9 ב-2025. מרי קיי היא מותג היופי היחיד ברשימת 15 המותגים המובילים וחברת המכירות הישירות היחידה ברשימה. 

·  Mary Kay דורגה במקום ה-13 בדו"ח 50 החברות המובילות בארה"ב של Happi לשנת 20266 . 

הידעתם? 

·  63% מצוות ההנהלה, 64% ממדעני המחקר והפיתוח, 79% מצוות המותג הגלובלי והקריאייטיב הגלובלי, 63% מכוח העבודה הגלובלי של החברה וכן 60% ממשרות המנהיגות של Mary Kay ב-10 השווקים המובילים מאויישים על ידי נשים 7 . 

אודות Mary Kay 

כאחת מפורצות הדרך המקוריות, מרי קיי אש הקימה את מותג היופי החלומי שלה  בטקסס בשנת 1963 במטרה אחת: להעשיר את חייהן של נשים. חלום זה פרח והפך לחברה גלובלית המעסיקה מיליוני נציגי מכירות עצמאיים ביותר מ-40 שווקים. במשך 60 שנה, ההזדמנות שמרי קיי העניקה הובילה להעצמתן של נשים באמצעות חינוך, חונכות, הסברה וחדשנות ועזרה להן להגדיר את עתידן. Mary Kay משקיעה במדע שמאחורי היופי ובייצור של מוצרים לטיפוח העור, קוסמטיקה צבעונית, תוספי תזונה ובשמים מן השורה הראשונה. מרי קיי מאמינה בחשיבות שימור כדור הארץ לדורות הבאים, בהגנה על נשים שחלו בסרטן ובנשים שחוו או חוות התעללות במשפחה, ובצורך לעודד נשים צעירות לממש את החלום שלהן. ניתן לקבל פרטים נוספים בכתובת marykayglobal.com. בקרו אותנו בפייסבוק, באינסטגרם, וב-לינקדאין. 
1זו הפעם הראשונה, מאז ומעולם, שמספר יזמי דור Z עולה על מספר היזמים מדור הבייבי בומר בעסקים חדשים ומתחילים, זאת על פי דו"ח חדש של Gusto
2 סקר LendingTree לשנת 2026
3“Source Euromonitor International Limited; Beauty and Personal Care 2026 Edition, Value Sales at RSP, 2025 Data”
4אלן שוורץ (14 באוקטובר, 2025). Forbes - שירות הלקוחות הטוב ביותר לשנת 2026. https://www.forbes.com/lists/best-customer-service/
5אלן שוורץ (17 במרץ, 2026). Forbes - המותגים הטובים ביותר להשפעה חברתית בשנת 2026. https://www.forbes.com/lists/best-brands-social-impact/
6דו"ח 60 העסקים המובילים של Happi.https://www.happi.com/top-companies-reports/top-50-us-companies/
7ייצוג ומנהיגות נשים במרי קיי (מאי 2026).
גלריית תמונות/מולטימדיה אפשר למצוא בכתובת – https://www.businesswire.com/news/home/20260819989520/en 
אנשי קשר
תקשורת תאגידית של Mary Kay Inc. 
 Newsroom.marykay.com
  972.687.5332 או media@mkcorp.com 

מקור: Mary Kay Inc.
תוכן הודעה זו בשפת המקור, הוא הגרסה הרשמית והמהימנה היחידה של מסמך זה. התרגומים הם למטרות נוחות בלבד ויש להצליבם עם המסמך בשפת המקור, שהוא הגרסה היחידה של טקסט זה שהוא בעל תוקף משפטי.

*** הידיעה מופצת בעולם על ידי חברת התקשורת הבינלאומית Business Wire
לפרטים נוספים: נוי תקשורת 03-6026026 זהר 052-2641769
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